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RESUMO

Esta pesquisa insere-se no campo das representag@esndo social e tem como objetivos
analisar os valores, perspectivas e graus de arwa] influencia e credibilidade de
adolescentes de instituicdes educacionais religigsaticular e pablica; comparar o grau de
confiabilidade desses adolescentes quanto a edaaidlja e sociedade; analisar o grau de
confiabilidade nos poderes politicos, religiosdarsiliares e as respectivas relacées entre esses
poderes quanto a construcao dos valores. Nesge seldio apresentados parte desses dados.
Na perspectiva metodoldgica, assinala-se a natuyeahtativa e quantitativa do estudo. O
desenho € descritivo comparativo correlacional. demistituida amostra intencional de 731
estudantes com idade entre 10 e 18 anos de ida@eides de escola: Publica, particular e
confessional, igualmente distribuidos. O instrurnertlizado foi o questionario de Avaliacao
do Plano Etico — APE — criado por La Taille, Y. @B) adaptado para essa investigacdo. Nas
conclusdes verificou-se que familia e escola séalmente as instituicbes mais importantes
guanto a confianca e grau de influencia junto ms\¢cas e adolescentes. Professores, religiosos
e politicos tem grau de importancia bem diferensgapo progresso da sociedade. Os
professores na visdo dos estudantes (68%) sdo imptrtante, j& os religiosos alcangaram
34% e os politicos somente 17%. 76,5% dos estuslaligseram que a midia tem muita ou
média influencia sobre os seus valores, 17,9% mlaggpouca influencia e somente 5,6%
disseram que a midia ndo tem nenhuma influenciaessbus valores. Escolas publicas,
particulares e confessionais apresentaram poucared@fa nos indices encontrados.
Destacando-se a importancia do professor dosepd@gsmidia para o progresso da sociedade e
formacéo de valores na visdo de estudantes da €atuBasica.

Palavras-chave: Valores, confianga, escola.

INTRODUCAO

Vivemos num periodo da histéria humana de muitcengos cientificos e muitos
paradoxos. A medida que a riqueza, a tecnologis &ancos cientificos aumentam, também
aumenta o numero de suicidios, violéncia, consutaodrogas, busca incessante de

divertimento, estrelismos, etc. Todos querem skabddades, e nesse caldeirdo confuso de

! Doutora em Educagéo pela Unicamp. Docente da hidade Estadual de Goias, do curso de pedagogia do
Campus Formosa. Email: soniabessa@gmail.com



muitas “ideologias” os jovens e adolescentes esis@ridos lutando pela construgcéo de sua
propria identidade.

O mundo melhorou em muitas dimensdes isso éeljgivas 0 ser humano parece que
estd cada vez mas infeliz, o nimero de suicidiodbéa aumentou. A taxa de suicidios
aumentou 60% nos ultimos 50 anos. Os suicidicdragnte matam, no mundo, tantas pessoas
guanto as guerras e 0s crimes somados.

Nesse turbilhdo de oferta de entretenimento, apelohedonismo e uma busca
incessante de consumo e divertimento estdo ceadgadolescentes. Os pais e professores
reclamam da falta de interesse dos estudantes eoertdoar-se nos estudos, ou seja, eles nao
tém interesse pelo estudo. As criancas e adolescpatecem indiferentes aos apelos de pais e
professores. Estes percebem os problemas, tentamden as causas, mas nem sempre obtém
sucesso, as vezes falta a compreensédo do desemeotei humano, e das tecnologias de
informagé&o, essas dificuldades acentuam asdifes entre as geragoes.

A fim de dirimir o mal estar entre pais, profegsyrcriancas e adolescentes, conhecer
melhor essas criancas, e oferecer subsidios pagdueacdo de criancas e jovens essa
investigacdo pretende investigar algumas quest@@gamentais como a percep¢ao que 0S
estudantes tem, por exemplo, de suas notas, comé em relacdo a sua propria producao,
qgual a perspectiva de futuro, o que espera daasgc@nto ao ensino e as relagdes, o papel da
escola no desenvolvimento social, qual a imporgados professores para a sociedade, grau de
confianca na escola, qual o grau de influencia mpto$essores, dos politicos, dos pais, dos
religiosos e dos professores sobre os valoresaqueatualmente, sera considerado o grau de
influencia e de importancia que criangas e adotgeseatribuem a essas pessoas, bem como a
importancia dos religiosos para o progresso dadade

Os meios de comunicacdo de massa estdo presanies/ez mais no cotidiano das
pessoas, e atualmente muitos estudos tém se voléadiasca de compreender as relacdes entre
consumo, publicidade, cultura, midia, etc. Esseaés mm aspecto a ser considerado nessa
investigacdo: qual o grau de confianca, importareedibilidade que criancas e adolescentes
atribuem aos meios de comunicacdo e por fim estouss qual o grau de confianca e de
influencia dos pais sobre os valores das criancadogescentes. Como publico alvo dessa
investigacdo foram propostos trés grupos: escoldigas, escolas particulares e escolas
religiosas.

S&o objetivos dessa investigacdo analisar aseslperspectivas e graus de confianca

de adolescentes de instituicdbes educacionais ifsdg particular, publica). Analisar as



perspectivas de valores e confiabilidade de adetgss quanto as instituicbes educacionais.
Comparar o grau de confiabilidade desses adolesceptanto a escola, familia e sociedade.
Identificar sentimentos e atitudes dos adolescaniasto as relacdes interpessoais. ldentificar
0 grau de perspectiva e expectativa quanto aodufmalisar o grau de confiabilidade nos
poderes politicos, religiosos e familiares e apeetvas relagdes entre esses poderes quanto a

construcdo dos valores.

METODO
Esta é uma pesquisa de abordagem qualitativargitgti®a cujo referencial insere-se

no campo das representagcbes do mundo sobiapesquisa é de desenho descritivo
comparativo correlacional, empregando metodoldgi&rabalho qualitativa e quantitativa. A
analise estatistica apresenta a frequéncia dadveaicategoricas; valores de frequéncia
absoluta e percentual, média e desvio-padrao. Fouditizados o teste Qui-Quadrado para
comparacao de proporcdes e comparagdo de mediaisuas ou ordenaveis entre 2 grupos
foi utilizado o teste de Mann-Whitney e entre 3naais grupos o teste de Kruskal-Wallis. O
nivel de significancia adotado para os testesistitais foi 5% (p<=0.05).

Participaram dessa investigagdo 731 estudantaddaale entre 10 e 18 anos de idade
Os estudantes pertencem a 3 tipos de escola: Buphcticular e religiosa. O instrumento
utilizado seréa o questionario de Avaliacdo do PI&tico — APE — criado por La Taille, Y. e
Harkot-de-La-Taille, E., adaptado para essa ocadi&te questionario é composto de
alternativas que podem ser classificadas em tisdgs categorias: 1 — Eu/sociedade, com
questdes relacionadas as instituicdes e agentésicimais. 2 — Eu/outrem, com questdes
relacionadas ao convivio nos espacos, publico gagwoi 3 — Eu/eu, com questdbes
relacionadas a projetos de vida e confianca naieal@acdo. A aplicacdo do questionario foi
feito pela pesquisadora em pequenos grupos rab ¢ estudo do aluno. Os resultados
parciais serdo apresentados em graficos e talb@esn escolhidos somente alguns itens para
analise nesse relato de pesquisa. Os resultadeseapados a seguir, sdo parciais e
representam somente parte de dois topicos daipadqtal: a importancia dos religiosos e a

guestdo dos meios de comunicacado, midia e valores.

RESULTADOS E DISCUSSAO



Os dados foram tabulados pelo programa estatiSBRRS versao 13.0. O conjunto de
dados permite realizar uma analise exploratéria paentificar o relacionamento entre as
variaveis da amostra. Foi feita uma analise desaricom apresentacdo de tabelas de
frequéncias absoluta e relativa para variaveigyoaigas, medidas de posicdo e dispersao para
variaveis continuas. Esse conjunto de dados padeossiderado como multivariado. As
guestdes foram analisadas a partir das variadeidei ano escolar, tipo de escola que
frequenta, eventualmente pode ser consideradoebsdeio econdmico e o género.

Os patrticipantes foram 731 estudantes com idatte &0 e 18 anos de idade assim
distribuidos: 217 estudantes (29,7%) tem 15 args® i 0 percentual com o maior nimero
de estudantes, e somente 5 estudantes (0,7%) tamo$8 Os estudantes pertencem a 3 tipos
de escola: publica (37,2%), particular (22,4%) lgiesa (40,4%). Quanto ao ano escolar os
alunos estéo distribuidos do 6° ano do ensino fuedtal ao 3° ano do ensino medfo.
distribuicdo quanto ao género é bastante homogégéé (50,1%) sdo meninos e 365
(49,1%) séo do sexo feminino.

O Brasil € considerado um pais religids o resultado de uma nagdo multicultural
com forte influencia das religibes chamadas afasarhoje denominadas afro-brasileiras,
advindas ao pais pelo processo de escravidaoligifes dos nativos amerindios que aqui
habitavam antes de 1500 e do colonizador europetrgquxe a religido catolica.

O Brasil é um dos paises com o maiglice de catdlicos do mundo, 67% da
populacao se considera catélica. Em decorrénciafleencia e a colonizagdo portuguesa o
catolicismo no Brasil teve grande expressado ne.pdas esse numero de catolicos ja foi
maior. Os evangélicos que sado grupos oriundosfdenmra protestante também tem crescido
muito na ultima década e em pouco mais de 30 asgss énstituicdes religiosas cresceram
mais de 20%, segundo os dados mais recentes do 1B@ftuto brasileiro de geografia e
estatistica. Para Rodrigues (2014) a crise nogerde 1970 e 1980 atingiu todos os setores
da vida social, tanto no plano politico e econémapeanto no plano mental e intelectual.
Segundo esse autor a sociedade civil, pressionalda pondicfes precérias a que esteve
submetida, passou a se manifestar mais incisivaneamnto reivindicando salarios mais
compativeis com a realidade nacional, como buscaraddimenséo do "sagrado”, as solucdes
para os problemas sociais, politicos e econémicos.

[...] Nesse ambiente de crises, o discurso religipassou a fornecer as
respostas que as pessoas desejavam ouvir, ops@E@gssas de um novo
reordenamento social e econémico, onde a asceasée possivel a todos
0s grupos indistintamente. Em fins da década dé®,18%eligiosidade se
tornava cada vez mais importante, enquanto um aterrepresentava uma
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proposta concreta de inser¢do social, culturabed@muica, as pessoas que se
encontravam excluidas, ou em vias de decadéncial oeconbémica [...].
(RODRIGUES 2014, p.53)

Tanto os evangélicos chamados de fremtescostais" como o0s tradicionais, um
pouco menos, tiveram um expressivo crescimentanas ultimas décadas. Contudo dada a
sua condicdo de pais multicultural encontramosnagiBum forte sincretismo religioso, com
as religides de origem africana e indigena. O gueta religiosidade no Brasil, diferente dos
demais paises.

Considerando essa questdo da religidsidtdo presente na vida das pessoas,
perguntamos aos estudantes qual o grau de infauelas instituicdes religiosas na vida dos
estudantes. Quase 85% se diz muito ou medianamefitenciado pelas instituicoes
religiosas e que estas tem muita influencia sobreenis valores. Os estudantes das escolas
religiosas foram o que se declararam mais inflegtos com 90,8%. E possivel que o fato de
estudarem em uma escola de confissao religiosa tdahalguma forma influenciado essa
resposta. Os estudantes que se consideraram nménesciados foram os estudantes de
escolas publicas com o indice de 77,2%. Esselkadss pode ser verificado na tabela 1.

Tabela 1 — instituicdes religiosas e valores

Qual o grau de influencia das instituicdes religiosas sobre os
valores que vocé tem hoje?

Média Pouca nenhuma

Muita influencia influencia influencia influencia
Publica . 30,1% 47 1% 18,8% . 4,0%
Particular 40,2% 43,9% 14,6% 1,2%
Religiosa 42 0% 48 8% 7.1% 2,0%
Total N 272 344 96 19
37.2% 47 1% 13,1% 2,6%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora

Outra questéo a analisar € a importancia dosastig para o progresso da sociedade.
Jé& foi verificado na tabela 1 que as instituic@giosas tem muita influencia na escolha dos
valores pessoais dos adolescentes, mas como les@atdes percebem a importancia dessas
pessoas para o progresso da sociedade? Como raocgaeserior sobre a influencia das
instituicdes religiosas a escola religiosa se sdatiefrente as demais, com mais de 90% dos

estudantes afirmando a importancia dos religioswa p progresso da sociedade. O maior



descrédito nessa premissa foi encontrado na eptblica, 22,6% dos entrevistados dizem

gue os religiosos tém pouca importancia ou nenharpartancia.

Tabela 2 — Os religiosos e 0 progresso da sociedade

Avalie a importancia dos religiosos para o progresso da sociedade:;

Pouco Mada

Muito importante Importante importante importante

Tipo de  Publica 20,7% 56,7% 18,5% 4,1%
Escola  ~ panicular 31.7% 56,1% 8.5% 37%
Religiosa 48,8% 44,4% 6,1% %

Total N 252 376 32 19
34,6% 51,6% 11,2% 2 5%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora

Na varidvel género foi encontrada udifarenca significativa P<0,008 quanto a
pouca importancia dos religiosos, 15,1% das metheonsidera pouco importante, contra
7,4% dos homens.

No grau académico também foi encoatrdifierenca significativa P<0,000. Alunos
mais graduados atribuiram menos importancia aggasbs. A categoria muito importante
teve indices mais elevados para os estudantes alw B°ano, ja a categoria “importante” 0s

indices foram homogéneos. Quanto a variavel igadécou-se o mesmo fenémenao.

Tabela 4 — religiosos e o progresso da sociedade.

Avalie a importancia dos religiosos para o progresso da

sociedade:
Muito Pouco Nada
importante Importante importante importante

10 ano EM 22,8% 55,9% 17,2% 4,1%
20 ano EM 26,4% 58,5% 9,3% 5,7%
30 ano EM 16,7% 41,7% 41,7% ,0%
60 ano EF 50,7% 42,3% 7,0% ,0%
70 ano EF 43,6% 47,5% 8,9% ,0%
80 ano EF 35,8% 53, 7% 9,5% 1,1%
90 ano EF 47,2% 41,7% 10,2% ,9%
Total N 251 373 82 19
34,6% 51,4% 11,3% 2,6%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora.

Meios de comunicacdo, midia e valores



Analisaremos a seguir o grau de confianca e deandlia dos meios de comunicagéao e
da midia sobre os adolescentes. Baumann (20hBma a internet e outros meios de
comunicacdo como TV, imprensa, radio, de "autmdat da informacao”, cujo crescimento
€ rapido tanto em extensdo quanto em densidaden@agsse autor essas "auto estradas"
convida, tenta, induz e compele todo e qualquewitido seja homem, mulher, adulto ou
crianga, rico ou pobre, a comparar sua proprieeswin a de todos os outros; em particular
com 0 consumo excessivo praticado pelos idolosiqosbl(celebridades constantemente
expostas nas teles de TV, tabloides e interne§ neensurar os valores que tornam a vida
digna de ser vivida pela opuléncia que eles exib¢m] a forca motora da conduta, [...] €
comparar-se com supermodelos, jogadores de gréntesde futebol e cantores de sucesso.
[...] acreditam poder tornar-se ricos e famosds. [(BAUMANN 2011, p.27).

Quando néo consegue individualmente alcancar ocssocdas celebridades o que é
Obvio para a maioria das pessoas, essas se serbthudas, desprezadas, humilhadas e
destituidas de dignidade. Tirando proveito desgadesdas pessoas, 0s politicos e os
mercados de consumo, avidos por tirar proveitongegos difusos e nebulosos que saturam a
sociedade atual anunciam suas mercadorias comodiesnéontra incertezas e ameacas
indefinidas. Para Baumann as ameacas exibidasrpéia de forma tdo agressiva e insistente
se encontram nas raizes da ansiedade e do medanespacentuadas pela propria midia.

A comunicagdo atualmente € o negécio maximo doleé&ara Pariser (2011) o
gmail e o facebook séo ferramentas Uteis e grafuil@as sdo também mecanismos
extremamente eficazes e vorazes de extracdo ds,damoquais despejamos os detalhes mais
intimos de nossas vidas. O nosso iPhone sabeve@iz sonde estamos, para qguem ligamos,
0 que lemos; se estamos em casa, caminhando oufeataaSob a superficie de todos os
sites que visitamos, existem agentes inteligenessqais, acumulando informacgfes sobre
guem somos e sobre 0s nossos interesses. Nadhambsd para nos: trabalham também para
gigantes como o Google, apresentando-nos todalégwopaganda além de conteudo.

Foram feitas duas questdes relacionadas a coménieagidia. A primeira perguntou
qgual o grau de confianca dos estudantes quantmems de comunicagcao e qual o grau de
influencia da midia sobre os valores desses joarr@mente.

Os mais desconfiados quanto aos meios de Comunic@gaos estudantes da escola
publica, e os mais crédulos sdo os estudantes stadas religiosas. Contudo o grau de
confianca dos estudantes nos meios de comunicagda @ muito alto. Esses estudantes

podem ser manipulados por esses mecanismos, umgueerdo tenha sido construido um



senso critico apurado que o0s ajude a perceber aspuleces, sociais, ideoldgicas e
econdmicas. Suas percepc¢les sao deformadas. dldgien passa a mostrar o mundo e
acaba por se colocar entre os estudantes e aadmli@omo disse Parisier (2011, p. 19) "a
dindmica da nossa midia determina as informa¢cGesgusumimos”.

O tipo de escola ndo apresentou diferenca sigtifacaou seja, a amostra €
homogénea, e o pensamento de estudantes de epadblasms, particulares e religiosas é
similar em todas as categorias, 0 mesmo quadrefsiu quanto ao grau académico dos

estudantes e o género.

Tabela 5 — confiangca nos meios de comunicagao

Grau de confianca- meios de comunicacao:

Confio Muito Confio Confio Pouco Nao confio

Tipo de Plblica 19 9% 46,5% 28,0% B A%
ESCOI3 ™ particular 19,5% 48,8% 25,6% 6,1%
Religiosa 23 4% 50,5% 231% 31%

Total N 155 355 186 34
21,2% 43 6% 25,5% 4 7%

Fonte: Dados organizados pela pesquisadora

O grau de confianca apresentou elifgat significativa de P<007 quanto a variavel
idade. Os estudantes de 10 anos (6° ano do ensidarhental) sdo os mais desconfiados
guanto aos meios de Comunicagao. Do universo dgi@dcas de 10 anos 47,1% alegaram
pouca confianga nos meios de comunicagao. Contstdda@s recentes tem demonstrado que
as criancas so tém condicdes de perceber os elesrmiiijacentes nos meios de comunicacao
por volta de 12 anos, e se houver um meio soligtan

O grau de influencia da midia nookesd dos estudantes teve indices maiores que 0
grau de confianca. 76,5% dos estudantes disserara agmidia tem muita ou média
influencia sobre os seus valores, 17,9% alegaramgpmfluencia e somente 5,6% disseram
gue a midia ndo tem nenhuma influencia sobre salseg. Os indices entre as escolas
publicas e particulares foram homogéneos. O Nigeloseconémico da escola publica é
considerado baixo, e da escola particular médic, mmeesmo o nivel s6cio econémico nao
apresentou diferenga, a influencia da midia € ngridmde sobre os estudantes. Também néo
foi encontrada diferenca significativa, quanto @axeel género, grau académico e idade. De

todas as questfes analisadas esta foi a que apresemmenor indice de variabilidade.
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Independente de idade, sexo, grau académico, Nogd econdmico e tipo de escola, ou

seja, todos séo influenciados pela midia.

Tabela 6 — midia e valores

Qual o grau de influencia da midia (TV, internet, revistas,
jornais, etc.) sobre os valores gue vocé tem hoje?

Media Pouca Menhuma

Muita influencia influencia influencia influencia
Tipo de Publica 35.7% 42,3% 16,9% 5.1%
Escola  ~ paricular 31.7% 32,9% 26,8% 8.5%
Religiosa 37,6% 44 1% 13.9% 4.4%
Total M 260 299 13 41
35.6% 40.9% 17.9% 5,6%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora

Professores, religiosos e politicos tem grau devitApcia bem diferente para o progresso da
sociedade. Os professores na visdao dos estudadBés) (sdo muito importante, ja os

religiosos alcancaram 34% e os politicos somerfg. 1

Grafico 1 — Religiosos politicos e professores:anémcia para a sociedade

Importancia .....para o progresso da sociedade

-l =

Muito importante pouco nada
importante importante importante
M religiosos 34,60% 51,60% 11,20% 2,60%
politicos 17,70% 44,80% 27% 10,50%
W professores 68,10% 27,90% 2,60% 1,40%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora

Quando se trata de valores os pais sé@o as pepsoasais influenciam os valores dos

adolescentes, numa proporcao de 83,9% em seguidaoseprofessores com 40,1%, as
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instituicdes religiosas com 37,2% e por fim a michan 35,9%. Curiosamente religiosos e

midia estdo muito préximos. Os amigos surpreenderartratando-se de adolescentes.

Grafico 2 — Grau de influencia de Pais, midiatjtiigdes religiosas e professores

Grau de influencia ....sobre os valores que vocé tem hoje

pais Midia Instituicdes | Professores Amigos

religiosas
B Muita influencia 83,90% 35,90% 37,20% 40,10% 13,90%
média influencia 13,40% 40,95% 47,10% 48,40% 45,50%
M pouca influencia 2,10% 17,90% 13,10% 10% 31,70%
H nenhuma influencia 0,70% 5,60% 2,60% 1,50% 8,80%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora

No gréafico 3 verificamos que oadds corroboram os resultados anteriores,

familia e escola sdo atualmente as instituicdes p@ierosas quanto a confianca e grau de

influencia junto as criancas e adolescentes. O8dparpoliticos e 0 congresso nacional

gozam de grande desprestigio junto as criancaslesagntes.

Gréfico 3 — Confianga na familia, escola, justigegja e midia
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Grau de confianga

Inst.religiosas Meios de Escola Familia Justica Partidos Congreso
comunicagdo politicos nacional

B confio muito 29,40% 21,20% 32,70% 80,20% 2,90% 1,40% 4,10%
confio 49,90% 48,60% 49,70% 16,30% 26,30% 9,20% 24,90%

B confio pouco 16% 25,50% 14,80% 2,90% 47,10% 45,40% 51%

mndo confio 4,70% 4,70% 2,70% 0,70% 23,10% 44% 20%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora

A questdo da formacdo da identidade passa queramondo por uma ou mais
comunidades de referencia, e 0s pais e 0s proéssparecem ser segundo essa investigacao
elementos muito importante na construgéo da idedeicdle criancas e adolescentes. Como
diz Calude Dubar apud Baumann (2011, p.25) "atidade ndo passa de um resultado ao
mesmo tempo estavel e provisoério, individual e toabe subjetivo e objetivo, biografico e
estruturado de diversos processos de socializagiideuma s6 vez constroem os individuos
e definem as instituigdes".

Essa socializagcdo ndo € um processo unilaterabpemas uma via de mao Unica, mas
um produto estavel da continua interacdo entrexapsr liberdade individual de autocriacédo
e também forte desejo de seguranca que so poaddesecido pelo selo de aprovacao social,

confirmado por uma comunidade ou comunidades eéeartia.

CONSIDERACOES FINAIS

Quando a midia € muito importante na construcaovdtizses morais de adolescentes e
pré adolescentes € necessario que as familiassalas revejam urgente essa questao. Além
de desviar o foco da cidadania para o consumo &@r&dou as pessoas a se acomodarem

com a facilidade das informacdes recebidas.
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As informacdes ja chegam resumidas, pensadassareglas por outros e recebidas como
verdadeiras pelas maioria da populacdo que sertargen ver através dos olhos dos outros
cujo interesse é o dominio politico e econdmicant&rnet que se projetou como principal
instrumento de comunicacdo da modernidade, ndooacdpetamente o lugar da TV, mas
esta lado a lado com os mesmos objetivos finaneemndmico. Cabe a educagdo contribuir
para a formacéo critica dos estudantes, apoiarfidmidia e buscando novas formas de alertar
0s estudantes para a influencia subjacente daamédi suas escolhas e decisdes.

Segundo Bessa (2011) pais e professores sdo etsmmiemportantes na criacdo de
estratégias educativas para o desenvolvimento aFgmas de socializacdo e alfabetizacdo
econdmicas que possibilitem as criangas a com@eeaiss processos mais gerais por meio
dos quais 0s sujeitos constroem um modelo coeeeptganizado do mundo social em que
vivem. Essa mesma autora diz ainda que tantogoam professores podem prover acdes
como: Ajudar os alunos a se reconhecerem como codstes inseridos numa sociedade de
consumo; compreender 0os elementos envolvidos rnaglet de consumo; conhecer o
conteudo e as normas mais importantes relacionedas os direitos e obrigacdes dos
consumidores; saber como exercer estes direit@véatrdos mecanismos estabelecidos;
conhecer as formas de producédo que, para atenclemsoimo irracional pode afetar nossos
direitos como consumidores. Além disso, se fanulércom as regras gerais dos contratos e
das relacbes de mercado; conhecer as obrigac@esluais que contribuem para o bem-estar
das outras pessoas; conhecer as regras de finamt@sme formas de pagamentos que se
aplicam nas transacdes comerciais de qualquerezatuconhecer as regras para etiquetagem

e embalagem dos produtos.

Para Delval (2006) tal formagéo nao se limita sama educacao infantil, mas prossegue
no ensino fundamental, para chegar a ideias querdo forma adequada no ensino médio e
no bacharelado.

Os resultados dessa investigacdo nos permitiramaigumas conclusées importantes: os
estudantes de escolas religiosas e particularesauoais influenciados por instituicoes
religiosas. O fato de estudarem numa instituicdigiosa pode predispor os estudantes a
valorizar as instituices religiosas e os religgogbontudo os estudantes religiosos sdo mais
influenciados pela midia (TV, Internet). O grau amfianca nos meios de comunicacéo
aumenta no ensino médio em todos os tipos de eseala desconfianca nas instituicoes
religiosas e nos religiosos diminui quanto maitaale do adolescente. Esse € um fenébmeno
gue carece de mais investigacao.
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Os mais desconfiados quanto aos meio€alaunicacdo sdo o0s estudantes da
escola publica, e os mais crédulos séo os estiwgldaseescolas religiosas. Contudo o grau de
confianca dos estudantes nos meios de comunicagda @ muito alto. Esses estudantes
podem ser manipulados por esses mecanismos, umgueerado tenha sido construido um
senso critico apurado que o0s ajude a perceber aspuleces, sociais, ideoldgicas e
econdmicas. O tipo de escola ndo apresentou udgarsignificativa, quanto aos meios de
comunicacdo, ou seja, a amostra € homogénea, @sarpento de estudantes de escolas
publicas, particulares e religiosas é similar. 6dos estudantes disseram que a midia tem
muita ou média influencia sobre os seus valore®% alegaram pouca influencia e somente
5,6% disseram que a midia ndo tem nenhuma inflaesatire seus valores. Os indices entre
as escolas publicas e particulares foram homogéneos

Quando se trata de valores o0s pais sdo as pegseanais influenciam os valores dos
adolescentes, numa propor¢cao de 83,9% em seguidaoseprofessores com 40,1%, as
instituicBes religiosas com 37,2% e por fim a michan 35,9%. Curiosamente religiosos e
midia estdo muito préximos.

Apesar da forte concorréncia da midia, escola &egsores, esses continuam exercendo
forte influencia na construcéo de valores dos estias$ do 6° ao 3° ano do Ensino médio. N&o
podemos esperar que os alunos do ensino fundantemgdreendam claramente a ideia de
desenvolvimento sustentavel por exemplo, mas e&sa deve ser bem clara na mente dos

professores desde as primeiras séries, 0 mesme @g@nto aos valores.
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